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KPI 基準値 平成32年3月

新規就農者数

農業生産法人

観光農園数

耕作放棄地率

農地化を進める
農作物の作付け面積
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0農園
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0.4％
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（平成28年3月～平成32年3月）
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● 愛媛県の柑橘の産出額は全国トップを誇ります。しかし、「温州みかん」をはじめとする
既存品種の生産量は長年にわたり減少し、シェアは低下傾向にあります

● 産地間競争の激化や消費者ニーズへの対応から、中晩柑をはじめとした新品種への転換が
進んでいます

● 愛媛県では、品質基準の引き上げによるブランド強化や、アジアを中心とした輸出促進、
愛媛県農林水産研究所果樹研究センターみかん研究所における新品種・新技術の確立に
向けた継続的な研究への取り組みが行われており、県産柑橘の販路拡大が期待されます　
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●家計消費は｢モノ｣から｢サービス｣へと転換が進んでいます。消費支出に占める果物の
割合、みかんや他の柑橘の消費は減少傾向にあります。緩やかに生果離れが進む一方で、
｢果物加工品｣は増加傾向にあり、特に若年層での需要増加が期待できます

●愛南柑橘の産地強化を進めるとともに、生果以外の加工品等をきっかけとして｢食べる｣口
を増やしていく取り組みが求められます

●需要喚起のためには、より詳細なニーズ調査を行い、ニーズのあるところに十分な量を
供給できる安定した生産基盤の確立が必要であり、同時に加工品等をきっかけとした
徹底的な愛南柑橘のプロモーションへの取り組みが求められます

年代別の果物摂取頻度
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果物を摂れていない人の増加方法
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河内晩柑
3,485t
40.6％

甘夏柑
2,954t
34.4％

ポンカン
751t
8.8％

その他中晩柑

温州みかん

1,124t
13.1％

254t 3.1％

JAえひめ南 南宇和共選場
123t 4％

マルエム

味楽共選
360t
10％

個人（第一マルエム含む）
1,177t
34％

法人5社
1,000t
28％

県内
740～940t
27％

東京・大田
その他首都圏

181t
関西ほか
10t

全国（県内・県外）

（860t）
（25％）

825t
24％
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・愛南柑橘の機能性表示に
関する可能性
・愛南町らしい柑橘のブラ
ンディングについて
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多く上げられました

多く出されました
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● 規模拡大のための農地の流動化や繁忙期の雇用の安定のための人材確保の仕組みづくり
が求められています。特に、人と農地の情報を見える化し、共有できる環境を整備するこ
とが重要な課題と考えられます

● 意欲のある青年農業者へ農地をスムーズに引き継ぐ仕組みを構築し、耕作放棄地や遊休
農地の改良による規模の拡大などに、夢を実現できる環境の整備を強力に支援していく
ことが必要です

● また、河内晩柑の個性を活かしたＰＲの強化や新品種の開発などにより、愛南産の柑橘の
可能性を探り、食べる口を増やすことも課題です

耕作放棄地を再生して、栽培面積を
増やしたい！

法人設立して、年間雇用が可能な経
営体質を確立したい！
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耕作放棄地
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S W

O T

Strength( 強み )

Opportunity( 機会 )

Weakness( 弱み )

Threat( 脅威 )

耕作放棄地

を

老木の増加

多く

水稲など柑橘以外の耕作放棄地の増加
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田等の畑地化

付加価値 向上を図る　

荒廃園地の老木
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農地
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～意欲ある生産者を育てる～

「６次産業化・ブランドの確立」

意識向上

に
農地・労働力の確保
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⑤商品開発・販売による魅力発信
   ［狙い］住民等を巻き込み、柑橘の食育・商品開発や販売等を通して愛南柑橘の魅力を

高め、発信します
⑥ブランドの確立による高付加価値化
   ［狙い］全国一の生産量を誇る河内晩柑を中心に、愛南ブランドを推し進め、産地間競

争力の向上及び需要拡大を図ります

＜基本となる取組＞
③園地とその周辺の整備
  ［狙い］柑橘生産の効率化と同時に、樹園地の拡大に取り組み、強固な産地化を図ります
④集荷・選果・出荷環境等の整備
  ［狙い］柑橘の高付加価値化と出荷・流通コスト削減のための共同利用施設等の整備を図る

ことで競争力を生み出し、産地強化を後押しします
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～愛南柑橘を未来へつなげる～
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めざすべき将来像

基本目標

取り組みの方向性 取り組み事業
取り組み内容
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将来を見据えためざすべき姿（将来像）と取り組み施策Ⅲ

将来像

取り組みの方向性 基本となる取り組み 取り組み事業 取り組み内容

①次世代柑橘経営者育成事業❶これからの愛南柑橘を引継ぐ

担い手の育成

担い手の確保

ー 意欲ある生産者を育てる ー

I

II

Ⅲ

インフラ整備の推進

ー 柑橘営農を支える ー

6 次産業化・

ブランドの確立
ー 愛南柑橘の価値を高める ー

愛南柑橘の環境改善を強力に推し進める組織の確立

ー 愛南柑橘を未来へつなげる ー

❷農地・労働力の確保

❸園地とその周辺の整備

❹集荷・選果・出荷環境等の整備

❺商品開発・販売による

魅力発信

❻ブランドの確立による

高付加価値化

②柑橘営農活性化のための

情報発信事業

重重重重重重重重
③あいなん柑橘リクルート事業

・柑橘耕地面積…… 450 ha　　・柑橘販売農家数……150経営体　　・柑橘総生産量……12,000ｔ
・販売額 1,000万円以上の柑橘農家数…45経営体　　　・認定農業者数（新規就農者を含む）……15経営体増加

持
続
可
能
な
ま
ち
づ
く
り
を
支
え
る
愛
南
柑
橘
産
業
の
確
立

　小
さ
く
て
強
い 

世
界
に
誇
る
オ
レ
ン
ジ
ワ
ー
ル
ド
を
め
ざ
し
て

基本目標

⑤鳥獣害防止対策推進事業

⑥加工施設整備事業

⑦共同利用可能な施設整備事業

⑪愛南柑橘ブランディング

推進機構（仮称）の整備事業

⑧販売促進・PR事業

⑨愛南柑橘ブランディング事業

⑩次世代愛南柑橘導入事業

④優良園地整備事業

Ⅳ

⑨愛南柑橘ブランディング事業⑨愛南柑橘ブランディング事業⑨愛南柑橘ブランディング事業⑨愛南柑橘ブランディング事業⑨愛南柑橘ブランディング事業⑨愛南柑橘ブランディング事業
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めざすべき将来像

基本目標

取り組みの方向性 取り組み事業
取り組み内容
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将来像

取り組みの方向性 基本となる取り組み 取り組み事業 取り組み内容

①次世代柑橘経営者育成事業❶これからの愛南柑橘を引継ぐ

担い手の育成

担い手の確保

ー 意欲ある生産者を育てる ー

I

II

Ⅲ

インフラ整備の推進

ー 柑橘営農を支える ー

6 次産業化・

ブランドの確立
ー 愛南柑橘の価値を高める ー

愛南柑橘の環境改善を強力に推し進める組織の確立

ー 愛南柑橘を未来へつなげる ー

❷農地・労働力の確保

❸園地とその周辺の整備

❹集荷・選果・出荷環境等の整備

❺商品開発・販売による

魅力発信

❻ブランドの確立による

高付加価値化

②柑橘営農活性化のための

情報発信事業

③あいなん柑橘リクルート事業

・柑橘耕地面積…… 450 ha　　・柑橘販売農家数……150経営体　　・柑橘総生産量……12,000ｔ
・販売額 1,000万円以上の柑橘農家数…45経営体　　　・認定農業者数（新規就農者を含む）……15経営体増加
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⑤鳥獣害防止対策推進事業

⑥加工施設整備事業

⑦共同利用可能な施設整備事業

⑪愛南柑橘ブランディング

推進機構（仮称）の整備事業

⑧販売促進・PR事業

⑨愛南柑橘ブランディング事業

⑩次世代愛南柑橘導入事業

④優良園地整備事業

Ⅳ
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6.7つの重点プロジェクト P34

事業概要
●

①次世代柑橘経営者育成事業

事業概要
●

②柑橘営農活性化のための情報発信事業

（１）　これからの愛南柑橘を引き継ぐ担い手の育成

（２）農地・労働力の確保
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事業概要
③あいなん柑橘リクルート事業

事業概要

④優良園地整備事業

（３）園地とその周辺の整備
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事業概要

⑥加工施設整備事業

事業概要

農林課・農業支援センター

⑤鳥獣害防止対策推進事業

平成29年 平成30年 平成31年 平成32年 平成33年実施時期

実施主体

事業概要

愛南柑橘営農環境改革推進協議会

⑦共同利用可能な施設整備事業

平成29年 平成30年 平成31年 平成32年 平成33年実施時期

実施主体

実施検討

（４）集荷・選果・出荷環境の整備
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事業概要

⑧販売促進・ＰＲ事業

事業概要

⑨愛南柑橘ブランディング事業

（５）商品開発・販売による魅力発信

（６）ブランドの確立による高付加価値化
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事業概要

⑩次世代愛南柑橘導入事業

平成29年 平成30年 平成31年 平成32年 平成33年実施時期

事業概要

⑪愛南柑橘ブランディング推進機構（仮称）の整備事業

実施検討

農業支援センター等実施主体
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6.販売促進・PR事業
機能性を
活かした
加工の検討

ツールの使用

7.愛南柑橘ブランディング事業

商品開発

愛南産柑橘
の愛称

町内業者
との連携

販売促進
活動

６
次
産
業
化・

ブ
ラ
ン
ド
の
確
立

3.あいなん柑橘リクルート事業
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経営者としての担い手の確保のための取り組みとして、柑橘経営者を主とした町内の
農家を対象に、経営意識や実務知識の向上を図るための勉強会を継続的に開催し、意欲
的な柑橘産業の人的基盤を築きます。
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愛南町の柑橘園地は、急峻な県内柑橘園地の中では比較的なだらかな園地に恵まれています。
ただし、地域によっては急斜面かつ作業スペースも狭いため、高齢化が進む生産者にとって、作
業の負担が大きく危険も伴います。さらに、機械化が進んでいないため労働力を確保する必要が
あり、人件費負担が収益を圧迫する一つの要因となっています。こうした状況では、高齢者の柑
橘営農からのリタイアが進み、それが遊休農地の増加につながり、結果として産地の競争力の低
下を招きかねません。　
愛南柑橘と生産者を守るためにも、誰もが働きやすく、効率化の図れる園地を整備することが

重要です。そこで、生産者からの期待が大きい「水田等の畑地化」に取り組み、若い生産者が
夢や希望を持てる効率的かつ快適に柑橘を栽培できる優良園地の整備を進めます。また、将来
的には優良園地における新たな品種栽培の可能性や、ＩＴを活用した生産管理の導入などに取り
組み、柑橘営農のイメージを覆すモデル園地を拡大に努めます。

●

●

●

●

●

●

●

地強化をめざす
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●

●

●

●

●

愛南町には柑橘の加工施設がありません。したがって、生産者がジュースなどの加工品を作
るには、町外の加工業者へ委託することとなり、付加価値は町外へ流出しています。現在、愛南
柑橘のほとんどが、生果として販売されていますが、この先、家計消費における生果の需要が
減少することが見込まれるため、加工品をきっかけとして「愛南で作った柑橘はおいしい」と
いうことを徹底的にＰＲし、愛南柑橘の認知度と付加価値を一層高める必要があります。
そのためには「Made in あいなん」にこだわり、愛南町産の柑橘を町内で加工し、美味しさと
品質を確保し、需要の拡大に取り組むことが重要です。また、機能性表示制度など、健康志向の
高まりを背景として、強みを活かした加工により新ブランドへの挑戦を図ります。
アンケート調査において、特に若い生産者の6次産業化や加工施設の利用に対する意向が高

いことからも、他産地との差別化を図り、生産者の所得向上に貢献する加工施設の整備にじっ
くりと取り組みます。

40

将来を見据えためざすべき姿（将来像）と取り組み施策 Ⅲ
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将来を見据えためざすべき姿（将来像）と取り組み施策Ⅲ
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将来を見据えためざすべき姿（将来像）と取り組み施策 Ⅲ
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将来を見据えためざすべき姿（将来像）と取り組み施策Ⅲ
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改革プランの推進 Ⅳ
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改革プランの推進Ⅳ
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愛南町役場   農林課

〒798－4196
愛媛県南宇和郡愛南町城辺甲2420番地
TEL:0895-72-7311( 直通 )

愛南柑橘営農環境改革プラン
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